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PHẦN 1. TÌNH HÌNH TĂNG TRƯỞNG KINH TẾ VIỆT NAM 
QUÝ IV VÀ NĂM 2022
a. Tổng quan nền kinh tế quý IV năm 2022

Theo Báo cáo kinh tế - xã hội năm 2022 được Tổng cục Thống kê công bố sáng 
ngày 29/12, tăng trưởng tổng sản phẩm quốc nội (GDP) trong quý IV/2022 ước 
tăng 5,9% so với cùng kỳ năm trước. Mức tăng này cao hơn của cùng kỳ năm 
2020, 2021 (thời điểm diễn ra đại dịch Covid-19) nhưng thấp hơn tốc độ tăng 
của quý IV các năm 2011-2019. Trong đó, đóng góp chủ yếu đến từ ngành dịch 
vụ khi tăng 8,12% svck, ngành công nghiệp và xây dựng tăng 4,22% và khu vực 
nông, lâm nghiệp và thủy sản tăng 3,85%. Tốc độ tăng trưởng trong quý IV 
chững lại đáng kể so với mức đỉnh 13,7% trong quý III/2022 phản ánh sự suy 
giảm trong xuất khẩu và sản xuất công nghiệp cùng với động lực từ mở cửa trở 
lại nền kinh tế phai nhạt dần. Cụ thể, theo Tổng cục Thống kê, chỉ số IIP tăng 
3,0% svck, thấp hơn đáng kể so với quý trước (quý III/2022 +10.9% svck) và là 
mức tăng thấp nhất so với các quý của năm 2022 do đơn hàng sụt giảm, chi 
phí đầu vào ở mức cao và thiếu hụt nguồn cung vật liệu. Ngoài ra, IIP tháng 12 
giảm 1,0% so với tháng trước và chỉ tăng 0,2% svck, mức tăng trưởng hàng năm 
thấp nhất kể từ tháng 11/2021. Xuất khẩu của Việt Nam suy yếu và giảm đáng 
kể từ tháng 11/2022 xuống chỉ còn 58,1 tỷ USD (-12,4% svck).
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Giá trị nhập khẩu thấp phản ánh ngành sản xuất đang chững lại. Giá trị nhập 
khẩu ở mức thấp trong quý IV/2022 phản ánh nhu cầu nhập khẩu nguyên liệu 
thô, tư liệu sản xuất và sản phẩm trung gian suy yếu trong bối cảnh số lượng 
đơn đặt hàng mới giảm. Theo TCTK, chi tiêu nhập khẩu của Việt Nam trong 
QIV/2022 đã giảm 5,7% svck (so với mức tăng 7,0% svck ở quý trước) xuống 
còn khoảng 83,5 tỷ USD (-7,0% so với quý trước). Trong đó, nhập khẩu hàng 
hóa trung gian (phục vụ cho sản xuất) giảm mạnh 9,0% svck trong khi nhập 
khẩu tư liệu sản xuất và nhập khẩu nguyên liệu thô giảm lần lượt 5,3% và 3,5% 
svck. Ở chiều ngược lại, kim ngạch nhập khẩu hàng tiêu dùng và hàng hóa 
khác tăng nhẹ 4,2% svck trong quý IV/2022.

Nguồn: Tổng cục Thống kê
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Lạm phát được kiểm soát tốt trong năm 2022. Lạm phát ở Việt Nam đi ngang 
trong tháng 12. Theo Tổng cục Thống kê, chỉ số CPI giảm 0,01% so với tháng 
11, do chỉ số giá nhóm giao thông giảm 1,7% so với tháng trước trong bối cảnh 
giá dầu thô giảm trong khi chỉ số giá nhóm nhà ở & vật liệu xây dựng tăng 0,7% 
so với tháng trước. So với cùng kỳ năm ngoái, lạm phát của Việt Nam đã giảm 
tốc xuống 4,4% svck vào tháng 12/2022 từ mức 4,6% svck trong tháng trước. 
Trong năm 2022, CPI bình quân ở mức 3,2% svck (sát với dự báo của chúng 
tôi), thấp hơn mục tiêu 4,0% của chính phủ. Theo đó, giá nông sản và giá lợn 
hơi đã kéo chỉ số giá tiêu dùng (CPI) nhóm thực phẩm năm 2022 tăng bình 
quân 2,6% svck (so với mức tăng 0,7% svck năm 2021). CPI nhóm giao thông 
tăng bình quân 11,3% svck trong năm 2022 (so với mức tăng 10,5% svck vào 
năm 2021) do giá dầu thô tăng 40% svck. Bên cạnh đó, giá nguyên vật liệu và 
hàng tiêu dùng nhập khẩu tăng cao cùng với việc đồng USD mạnh lên đã gây 
áp lực lên lạm phát trong nước.

Nguồn: TCTK, BestB tổng hợp
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Các chính sách hỗ trợ tài khóa đã được triển khai nhằm kiềm chế lạm phát, đầu 
năm 2022, như: giảm thuế giá trị gia tăng từ 10% xuống 8% đối với một số hàng 
hóa, dịch vụ kể từ tháng 2, giảm 3.000 đồng/lít thuế môi trường đối với mặt 
hàng xăng dầu kể từ tháng 4, cắt giảm thuế nhập khẩu sản phẩm xăng dầu từ 
20% xuống 10% kể từ tháng 8. Ngoài ra, một số loại phí và lệ phí công cũng 
được cắt giảm. 
b. Tổng quan thị trường vĩ mô năm 2022
Năm 2022 là một năm nhiều biến động với nền kinh tế Việt Nam trong bối cảnh 
lãi suất toàn cầu tăng, căng thẳng chính trị và nhu cầu hàng hóa giảm. Tuy 
nhiên, kinh tế Việt Nam vẫn có kết quả vượt xa kỳ vọng khi phục hồi tích cực với 
những tiến triển tốt và đồng đều trên cả 3 khu vực, trong đó khu vực nông, lâm, 
thủy sản tăng 3,36%; công nghiệp và xây dựng tăng 7,78%; dịch vụ tăng 9,99%. 
Tăng trưởng dựa vào xuất khẩu của Việt Nam cao nên mặc dù nhu cầu xuất 
khẩu bắt đầu chững lại từ cuối quý III và quý IV, mức tăng trưởng GDP cả năm 
vẫn đạt 8,02% (TCTK), mức cao nhất trong 10 năm qua. Quy mô nền kinh tế 
tăng hơn 10 lần so với năm 2000, lần đầu tiên được ghi nhận khoảng 409 tỷ 
USD. 
Về cơ cấu nền kinh tế năm 2022, khu vực nông, lâm nghiệp và thủy sản chiếm 
tỉ trọng 11,88%; khu vực công nghiệp và xây dựng chiếm 38,26%; khu vực dịch 
vụ chiếm 41,33%; thuế sản phẩm trừ trợ cấp sản phẩm chiếm 8,53%.
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GDP bình quân đầu người năm 2022 theo giá hiện hành ước đạt 95,6 triệu 
đồng/người, tương đương 4.110 USD, tăng 393 USD so với năm 2021. Như 
vậy, GDP bình quân đầu người ở nước ta đã tăng gấp nhiều lần sau 20 năm, 
nâng bậc vị thế của Việt Nam trong khu vực cũng như thương mại và đầu tư 
toàn cầu. Năng suất lao động của toàn nền kinh tế năm 2022 theo giá hiện 
hành ước tính đạt 188,1 triệu đồng/lao động (tương đương 8.083 USD/lao 
động, tăng 622 USD so với năm 2021). 
Sau những thành tích đáng ghi nhận trong đại dịch, kinh tế Việt Nam được kỳ 
vọng sẽ duy trì sức hấp dẫn bất chấp những cơn gió ngược trong năm 2023. 
Nhiều tổ chức quốc tế đánh giá cao kết quả phát triển KT-XH của Việt Nam 
thời gian qua, đồng thời đưa ra triển vọng khả quan cho nền kinh tế Việt Nam 
trong năm tiếp theo. Theo Quỹ tiền tệ quốc tế (IMF), quy mô GDP của Việt 
Nam năm nay sẽ đứng thứ 37 trên thế giới. Tuy nhiên, Việt Nam cũng cần 
nhiều động lực để tiếp tục nâng cao chất lượng tăng trưởng, đưa GDP bình 
quân đầu người lên nhóm đầu khu vực Đông Nam Á trong thời gian tới.Ngân 
hàng HSBC đã đánh giá, 2022 là năm phục hồi bùng nổ giúp Việt Nam có 
nhiều khả năng tiếp tục là một trong những nước tăng trưởng vượt trội ở châu 
Á. Tổ chức này khi đó cũng nâng dự báo tăng trưởng GDP Việt Nam lên 8,1% 
từ mức dự báo 7,6% trước đó, do "những thuận lợi nhờ mở cửa trở lại vẫn 
còn".
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Nguồn: World Bank, BestB tự tổng hợp

Nguồn: Tổng cục Thống kê
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c. Tổng quan các ngành tiêu biểu
Ngành công nghiệp và xây dựng 
Ngành công nghiệp và xây dựng chỉ tăng 4,2% svck trong quý IV/2022, thấp 
hơn so với mức tăng trưởng 5,6% svck trong quý IV/2021 và 12,2% svck trong 
quý III/2022. Đơn đặt hàng giảm trong bối cảnh tăng trưởng kinh tế toàn cầu 
chậm lại là trở ngại chính đối với hoạt động của phân ngành sản xuất, chế 
biến chế tạo trong quý IV/2022. Tăng trưởng của phân ngành này giảm mạnh 
xuống 3,0% svck từ mức 8,0% svck của quý IV/2021 (trong quý III/2022 tăng 
11,6% svck). Hoạt động sản xuất chậm lại cũng làm suy yếu nhu cầu sử dụng 
điện, khiến tăng trưởng của phân ngành điện, khí đốt, hơi nước và điều hòa 
giảm tốc còn 4,5% svck (so với mức tăng 12,6% svck trong quý IV/2021 và 
11,6% svck trong quý III/2022). Phân ngành khai khoáng vẫn tăng trưởng 
mạnh, đạt 7,9% svck (so với 1,6% svck trong quý IV/2021 và 6,4% svck trong 
quý III/2022) nhờ giá bán ra cao của dầu thô và các khoáng sản khác trong 
năm 2022 thúc đẩy sản lượng khai thác. Trong khi đó, phân ngành xây dựng 
và phân ngành cấp nước trong quý IV/2022 đã tăng lần lượt 6,7% svck (so với 
mức tăng 6,5% svck trong quý IV/2021 và 17,5% svck trong quý III/2022) và 
8,2% svck (so với 3,6% svck trong quý IV/2021 và 9,5% svck trong quý 
III/2022). Cả năm 2022, ngành công nghiệp và xây dựng tăng 7,8% svck (so 
với +4,1% svck năm 2021), chủ yếu nhờ kết quả tốt trong 9 tháng đầu năm 
2022.
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Ngành dịch vụ
Ngành dịch vụ tăng 8,1% svck trong quý IV/2022, mức tăng quý 4 mạnh nhất kể 
từ năm 2011. Sự tăng trưởng tích cực của ngành dịch vụ được đóng góp bởi: Thứ 
nhất, là sự phục hồi khá vững chắc của nhu cầu trong nước. Theo số liệu của 
TCTK, tổng mức bán lẻ hàng hóa và doanh thu dịch vụ tiêu dùng tăng 17,1% svck 
trong quý IV/2022 (so với mức -4,2% svck của quý IV/2021). Cả năm 2022, tổng 
doanh thu bán lẻ hàng hóa và dịch vụ tiêu dùng tăng 19,8% svck. Nếu loại trừ yếu 
tố giá thì chỉ tiêu này tăng 15,6% svck (cùng kỳ năm trước giảm 6,7% svck). Tăng 
trưởng năm 2022 đã vượt qua tăng trưởng của giai đoạn trước đại dịch, cho thấy 
nhu cầu trong nước đang phục hồi vững chắc. Nhờ sự phục hồi của tiêu dùng 
trong nước, phân ngành bán lẻ tăng trưởng 6,8% svck trong quý IV/2022 và tăng 
10,2% svck trong cả năm 2022. 
Sự phục hồi ngoạn mục của du lịch là điểm nhấn của ngành dịch vụ năm 2022. 
Theo Tổng cục Du lịch, tổng lượng khách du lịch nội địa năm 2022 đạt 101,3 triệu 
lượt (đạt 169% kế hoạch cả năm), gấp 2,5 lần so với năm 2021 và gấp 1,2 lần so 
với trước đại dịch (năm 2019). Trong khi đó, có hơn 3,6 triệu lượt khách quốc tế 
đến Việt Nam (so với 157.300 lượt khách quốc tế năm 2021), bằng với 20% tổng 
lượng khách quốc tế trong năm 2019 (mức trước đại dịch). Nhờ lượng khách 
phục hồi, doanh thu từ du lịch đạt 450.000 tỷ đồng vào năm 2022 (+150% svck), 
bằng với 70,6% mức trước đại dịch (năm 2019). Do đó, các phân ngành liên quan 
đến du lịch có mức tăng trưởng mạnh trong quý IV/2022 cũng như cả năm 2022, 
bao gồm hoạt động lưu trú và ăn uống (+37,6% svck trong quý IV/2022 và +40,6% 
svck trong 2022), nghệ thuật, vui chơi và giải trí (+20,9% svck trong quý IV/2022 
và +16,7% svck trong 2022). Các phân ngành dịch vụ khác ghi nhận tăng trưởng 
khả quan trong quý IV/2022 bao gồm: thông tin và truyền thông (+7,6% svck 
trong quý IV/2022); hoạt động tài chính, ngân hàng và bảo hiểm (+8,5% svck 
trong quý IV/2022).
Trong năm 2022, ngành dịch vụ tăng 10,0% svck, đây là mức tăng trưởng hằng 
năm cao nhất trong giai đoạn 2011-2022.
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Nguồn: Tổng cục Thống kê, BestB tổng hợp

Ngành nông, lâm nghiệp và thủy sản
Theo báo cáo của TCTK, Bộ Kế hoạch và Đầu tư, sản xuất nông, lâm nghiệp 
và thủy sản năm 2022 duy trì tăng trưởng ổn định, giữ vai trò trụ đỡ của nền 
kinh tế. Ngành nông, lâm nghiệp và thủy sản tăng 3,9% svck trong quý 
IV/2022, mạnh hơn mức tăng 3,2% svck trong quý IV/2021 và 3,7% trong 
quý III/2022. Cụ thể, tất cả các phân ngành nông, lâm nghiệp và thủy sản 
đều ghi nhận tăng trưởng cao hơn svck trong quý IV/2022. Đáng chú ý, 
phân ngành lâm nghiệp tăng mạnh nhất với mức tăng 7,0% svck trong quý 
IV/2022 (so với mức 5,1% svck trong quý IV/2021 và 7,3% svck trong quý 
III/2022). Trong khi đó, các phân ngành nông nghiệp và thủy sản tăng 
trưởng lần lượt 3,6% svck và 4,2% svck trong quý IV/2022. Trong cả năm 
2022, ngành nông, lâm nghiệp và thủy sản tăng trưởng 3,4% svck, đây là 
mức tăng mạnh nhất kể từ năm 2019.

DOANH NGHIỆP 

MAY MẶC
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Phần 2. CÁC DOANH NGHIỆP BESTB ĐANG THẨM ĐỊNH

Tên doanh nghiệp Điểm mạnh

DOANH NGHIỆP 

MAY MẶC

Công ty TNHH 
Thương mại & Sản 

xuất Đồng phục 
Việt Nam

- Công ty chuyên may đo đồng phục 
các loại: đồng phục công sở, nhà 
hàng – khách sạn, trường học, bệnh 
viện, doanh nghiệp.
- Đội ngũ nhân viên trẻ trung, nhiệt 
tình và năng động – đam mê sáng 
tạo, với phương châm: “Sáng tạo – 
Hết mình – Nhiệt tình – Chuyên 
nghiệp”.
- Với dây chuyền công nghệ hiện 
đại, đội ngũ công nhân lành nghề 
ĐPVN đã đủ tự tin đáp ứng cho 
khách hàng những bộ đồng phục 
vừa ý và trang nhã.

Nhận định ngành:
Ngành hàng dệt may là một trong những ngành chủ đạo của công nghiệp sản xuất 
hàng tiêu dùng. Ngành dệt may góp phần đảm bảo nhu cầu tiêu dùng, cần thiết cho hầu 
hết các ngành nghề và sinh hoạt; là một ngành đem lại thặng dư xuất khẩu cho nền kinh 
tế; góp phần giải quyết việc làm; tăng phúc lợi xã hội. Trong năm 2022, kim ngạch xuất 
khẩu của ngành dệt may của Việt Nam đạt 44 tỷ USD là nỗ lực rất lớn của các doanh 
nghiệp. Tăng trưởng của ngành dệt may được kỳ vọng vào những cơ hội từ các hiệp 
định thương mại tự do thế hệ mới mà Việt Nam đã tham gia, trong đó có EVFTA. Từ 
năm 2023, nhiều mặt hàng từ Việt Nam xuất sang EU chính thức được áp dụng thuế 
suất bằng 0 và lộ trình áp dụng cho tất cả mặt hàng ở các năm sau.Một yếu tố quan 
trọng khác làm nền tảng cho ngành dệt may tăng trưởng là năng lực chủ động nguồn 
cung trong nước đang tăng dần tỷ trọng qua từng năm. Hiện ngành dệt may đã chủ 
động từ 45-47% nguồn cung. Với thị trường trong nước, quy mô dân số đạt trên 97 triệu 
dân năm 2021 và khoảng 105 triệu dân vào năm 2030, Việt Nam sẽ là thị trường tiêu 
dùng hàng dệt may tiềm năng cho các doanh nghiệp. Bên cạnh đó, thu nhập bình quân 
đầu người tăng lên, cùng với sự gia tăng của nhóm dân số trung lưu hứa hẹn mức chi 
tiêu cho các mặt hàng may mặc tăng trưởng nhanh hơn. 
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Tên doanh nghiệp Điểm mạnh

Công ty Cổ phần 
Công nghệ Tài 
chính M-Cash

- Công ty công nghệ tài chính cung 
cấp giải pháp tín dụng cá nhân, bảo 
hiểm nhân thọ.
- Thị trường rộng lớn: bất kỳ ai cũng 
có thể tham gia vào hệ sinh thái của 
M-Cash (Khách hàng/CTV chỉ cần đủ 
18 tuổi trở lên).
- Tối thiểu chi phí vận hành: Với việc 
áp dụng công nghệ vào việc quản trị 
nhân sự, tính toán hoa hồng kinh 
doanh theo thời gian thực sẽ tối thiểu 
hóa được lượng nhân sự tham gia 
vận hành.
- Dễ dàng tăng trưởng: Với 02 dự án 
khởi đầu là Mcredit và SHB finance 
đã thu hút được lượng lớn người dùng 
tham gia và hứa hẹn sẽ tiếp tục khai 
thác tốt các dự án sắp triển khai là 
F88 và VIB.
- Các sản phẩm MCash cung cấp đều 
là các sản phẩm theo luồng TSA 
(Telesale) không cần gặp trực tiếp 
khách hàng cũng có thể lên được hồ 
sơ.
- Việc bán các sản phẩm tới khách 
hàng không bị ảnh hưởng bởi dịch 
bệnh, giãn cách xã hội.

DOANH NGHIỆP

FINTECH
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DOANH NGHIỆP

BÁN LẺ

Nhận định ngành: 
Bất chấp bối cảnh đại dịch COVID-19, lĩnh vực Fintech vẫn chứng kiến sự tăng 
trưởng mạnh mẽ trên toàn cầu nói chung, tại Việt Nam nói riêng trong 2 năm 
qua. Thị trường fintech Việt Nam được dự báo sẽ trở thành trung tâm mới ở 
Đông Nam Á nhờ khả năng dẫn đầu trong cuộc đua kinh tế không tiền mặt. Thứ 
nhất, dân số đông đảo với độ tuổi trung bình của người dân là 33 tuổi( thời điểm 
người tiêu dùng năng động nhất) sẽ là đối tượng tiềm năng của fintech. Theo 
báo cáo Digital 2022: Việt Nam ghi nhận 73,2% dân số Việt Nam sử dụng Inter-
net. Đây chính là thị phần màu mỡ để tăng tốc phát triển fintech. Bên cạnh đó, 
người dân Việt Nam đang có sự phát triển tài chính khá ổn định: thu nhập trung 
bình hằng tháng là 6,7 triệu đồng, tương đương với Indonesia và Philippines. Dự 
kiến mức thu nhập này sẽ tiếp tục tăng đáng kể trong các năm tiếp theo (dự kiến 
tăng lương 12% vào năm 2023), đi cùng với sự gia tăng nhu cầu về vật chất. Tất 
cả điều này đều mang lại lợi ích cho sự thâm nhập của fintech. Thứ hai, Chính 
phủ Việt Nam rất quan tâm và tạo nhiều điều kiện để hỗ trợ phát triển fintech. 
Các dự án thí điểm fintech đang được tạo ra trong nước. Việt Nam cũng đang 
xem xét để tạo điều kiện cũng như khung pháp lý cho tiền điện tử và tài sản ảo. 
Có rất nhiều dự án tài chính, fintech đang được nung nấu như tạo khuôn khổ 
Ngân hàng mở (Open Banking) và Bảo vệ dữ liệu (Data Protection),...

12



Tên doanh nghiệp Điểm mạnh

DOANH NGHIỆP

BÁN LẺ

- Công ty có chuỗi cửa hàng trái cây 
nhập khẩu chính ngạch trải dài trên 
khắp cả nước. 
- Sản phẩm đa dạng phân khúc giá, 
thiết kế đa dạng tinh tế, không tốn thời 
gian chuẩn bị và bày trí cho người 
người mua hàng. Trái cây đảm bảo 
chính ngạch, được lựa chọn kỹ lưỡng.
- Đội ngũ nhân viên chuyên nghiệp 
mang lại trải nghiệm mua hàng hoàn 
hảo cho khách hàng
- Mô hình nhượng quyền phát triển: 
Thương hiệu được xây dựng hơn 4 năm 
trên thị trường - thương hiệu nhượng 
quyền trái cây nhập khẩu đang dẫn đầu 
thị trường Việt Nam. Hợp tác kinh 
doanh trọn đời cùng chủ đầu tư, tỷ suất 
sinh lời cao, thời gian hoàn vốn nhanh 
từ 06 tháng, USP độc nhất đảm bảo vị 
thế dẫn đầu thị trường trái cây và đồ 
uống tốt cho sức khỏe,...

Công ty Cổ phần 
Eustream
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Nhận định ngành: Theo kết quả khảo sát các doanh nghiệp ngành bán lẻ do 
Vietnam Report vừa thực hiện mới đây cho thấy, tính đến thời điểm này, cả nước 
hiện có trên 53,8% số doanh nghiệp bán lẻ báo cáo đạt hiệu quả kinh doanh 
bằng và vượt mức trước đại dịch.Tăng trưởng của ngành bán lẻ đã đóng góp rất 
lớn vào sự phục hồi chung của nền kinh tế, bất chấp tình hình thế giới đang có 
nhiều bất ổn. Đặc biệt, trong cuộc đua phục hồi sau đại dịch COVID-19, thị 
trường bán lẻ Việt Nam đã chứng kiến sự tăng tốc của nhiều doanh nghiệp. 
Cũng trong một báo cáo mới đây của Bộ Công Thương, Thứ trưởng Đỗ Thắng 
Hải ghi nhận, ngành bán lẻ Việt Nam hiện có quy mô thị trường 142 tỷ đô la Mỹ 
(USD) và dự báo tăng lên 350 tỷ USD vào năm 2025, đóng góp 59% tổng ngân 
sách quốc nội (GDP). Hết năm 2022, hoạt động thương mại trong nước đã bắt 
đầu phục hồi tích cực; các chương trình kích cầu tiêu dùng hay tháng khuyến 
mại cũng đang được tổ chức đồng loạt ở các địa phương trên cả nước giúp thúc 
đẩy nhu cầu tiêu dùng và mua sắm  gia tăng.
Ngành trái cây: Nửa đầu năm nay, Việt Nam chi khoảng gần 900 triệu USD để 
nhập khẩu rau quả, tăng 28% so với năm 2021. Trong khi đó, xuất khẩu giảm 
gần 19%, nguyên nhân chính là do sự sụt giảm từ thị trường Trung Quốc. Xuất 
khẩu giảm, trong khi nhập khẩu tăng mạnh, thực tế này đã làm gia tăng sức ép 
cạnh tranh lên thị trường trong nước. Theo thống kê từ Tổng cục Hải quan, nửa 
đầu năm nay, trong nhóm 10 thị trường nhập khẩu lớn nhất của Việt Nam, có 
nhiều thị trường có sự tăng trưởng về giá trị nhập khẩu từ 120%, thậm chí 180% 
như Trung Quốc, Australia, New Zealand hay Nam Phi. Việt Nam đang trở thành 
thị trường tiêu thụ trái cây quan trọng của nhiều nước, nằm trong nhóm 10 thị 
trường nhập khẩu trái cây lớn nhất của Mỹ. Nhìn nhận về xu hướng tiêu dùng rau 
quả trong thời gian tới, nhiều doanh nghiệp cho rằng, kim ngạch nhập khẩu rau 
quả ngoại nhập sẽ có thể tăng.
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Tên doanh nghiệp Điểm mạnh

Công ty Cổ phần 
Xuất nhập khẩu 
Quốc tế EVERA

DOANH NGHIỆP

BÁN BUÔN HẦNG

TIÊU DÙNG

- Hệ sinh thái EVERA lớn bao gồm 2 
lĩnh vực chính là Thực phẩm và Đời 
sống cung cấp sản phẩm cho gần 50 
Đại lý khu vực Miền Nam và gần 30 
đại lý cho khu vực Miền Bắc,...
- Nguồn vật liệu sản xuất nhập khẩu 
từ Châu  u có nguồn gốc rõ ràng, 
chứng từ đáng tin cậy, chất lượng 
đảm bảo tuyệt đối.
- Hệ thống bán hàng đa dạng (kênh 
bán truyền hình, kênh TMĐT, kênh 
bán hàng telesale, kênh xuất nhập 
khẩu, kênh bán hàng trực tiếp, kênh 
phân phối đại lý - siêu thị và kênh bán 
hàng lưu động) với số lượng đơn 
hàng ổn định tạo ra doanh thu lớn.
- Đối tác tin cậy: Là đối tác tin cậy 
trong gần 10 năm cho các thương 
hiệu CONGTYNEM, WEAN, ASC, 
SOFTNICE, EDEVI,... và là đối tác 
cung cấp sản phẩm độc quyền cho 
kênh TV VGS - Shopping.
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Nhận định ngành: 
Bất chấp bối cảnh đại dịch COVID-19, lĩnh vực Fintech vẫn chứng kiến sự tăng 
trưởng mạnh mẽ trên toàn cầu nói chung, tại Việt Nam nói riêng trong 2 năm 
qua. Thị trường fintech Việt Nam được dự báo sẽ trở thành trung tâm mới ở 
Đông Nam Á nhờ khả năng dẫn đầu trong cuộc đua kinh tế không tiền mặt. Thứ 
nhất, dân số đông đảo với độ tuổi trung bình của người dân là 33 tuổi( thời điểm 
người tiêu dùng năng động nhất) sẽ là đối tượng tiềm năng của fintech. Theo 
báo cáo Digital 2022: Việt Nam ghi nhận 73,2% dân số Việt Nam sử dụng Inter-
net. Đây chính là thị phần màu mỡ để tăng tốc phát triển fintech. Bên cạnh đó, 
người dân Việt Nam đang có sự phát triển tài chính khá ổn định: thu nhập trung 
bình hằng tháng là 6,7 triệu đồng, tương đương với Indonesia và Philippines. Dự 
kiến mức thu nhập này sẽ tiếp tục tăng đáng kể trong các năm tiếp theo (dự kiến 
tăng lương 12% vào năm 2023), đi cùng với sự gia tăng nhu cầu về vật chất. Tất 
cả điều này đều mang lại lợi ích cho sự thâm nhập của fintech. Thứ hai, Chính 
phủ Việt Nam rất quan tâm và tạo nhiều điều kiện để hỗ trợ phát triển fintech. 
Các dự án thí điểm fintech đang được tạo ra trong nước. Việt Nam cũng đang 
xem xét để tạo điều kiện cũng như khung pháp lý cho tiền điện tử và tài sản ảo. 
Có rất nhiều dự án tài chính, fintech đang được nung nấu như tạo khuôn khổ 
Ngân hàng mở (Open Banking) và Bảo vệ dữ liệu (Data Protection),...

Nhận định ngành: 
Ngành hàng tiêu dùng tại Việt Nam nhìn chung đang tăng trưởng nhanh trong 
những năm gần đây. Người tiêu dùng ngày càng tiêu thụ hàng tiêu dùng nhiều 
hơn trong cuộc sống vì thu nhập của họ ngày càng cao hơn nhờ vào sự tăng 
trưởng kinh tế. Tuy nhiên, thói quen tiêu dùng cũng như mua sắm của họ đã thay 
đổi đáng kể trong năm qua vì ảnh hưởng của đợt bùng phát dịch lần thứ 4. Đáng 
chú ý nhất là sự chuyển đổi từ hành vi mua hàng trực tiếp sang trực tuyến. Đợt 
bùng phát dịch lần thứ 4 vào giai đoạn quý III/2021 đã khiến người dân có sự 
thay đổi hành vi mua hàng tiêu dùng sang hình thức trực tuyến nhiều hơn. Trong 
quý I/2022, giá cả một số mặt hàng thiết yếu cũng đã thay đổi thất thường. Điều 
này ít nhiều gì cũng đã ảnh hưởng đến người mua sắm và thị trường nói chung. 
Đến thời điểm hiện tại, phần lớn người tiêu dùng vẫn duy trì thói quen mua hàng 
trực tuyến. Xu hướng ngành hàng tiêu dùng trong năm mới 2023 được dự báo sẽ 
ngày càng tiện lợi hơn, sản phẩm được bán qua TMĐT ngày càng bùng nổ, tập 
trung vào sản phẩm chú trọng vào sức khỏe hơn và mua hàng ngắn hạn đồng 
thời đảm bảo yếu tố thân thiện với môi trường. Như vậy, các doanh nghiệp có thể 
nhanh chóng nắm bắt xu hướng và thích nghi kịp thời giúp doanh nghiệp đáp 
ứng nhu cầu người tiêu dùng và phát triển bền vững trước những biến động của 
thị trường.
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- Công ty có chuỗi cửa hàng trái cây 
nhập khẩu chính ngạch trải dài trên 
khắp cả nước. 
- Sản phẩm đa dạng phân khúc giá, 
thiết kế đa dạng tinh tế, không tốn thời 
gian chuẩn bị và bày trí cho người 
người mua hàng. Trái cây đảm bảo 
chính ngạch, được lựa chọn kỹ lưỡng.
- Đội ngũ nhân viên chuyên nghiệp 
mang lại trải nghiệm mua hàng hoàn 
hảo cho khách hàng
- Mô hình nhượng quyền phát triển: 
Thương hiệu được xây dựng hơn 4 năm 
trên thị trường - thương hiệu nhượng 
quyền trái cây nhập khẩu đang dẫn đầu 
thị trường Việt Nam. Hợp tác kinh 
doanh trọn đời cùng chủ đầu tư, tỷ suất 
sinh lời cao, thời gian hoàn vốn nhanh 
từ 06 tháng, USP độc nhất đảm bảo vị 
thế dẫn đầu thị trường trái cây và đồ 
uống tốt cho sức khỏe,...
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